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研究综述
统计周期

2024年9月-2025年9月

研究对象

1.抖音活跃主播（1年内发布过10条视频或10场带货直播）

2.动销商品、小店、品牌数据（仅统计有产生销量的视频、

直播数据）

数据来源

基于短视频-直播数据分析平台「飞瓜数据」所追踪到的

营销情报，选取周期内多平台的短视频、直播、电商相关

的营销内容数据等多方面因素搭建模型计算所得。基于隐

私及数据安全的考虑，本报告数据经过脱敏及指数化处理。

指标说明
品牌自营定义

特指有蓝V认证的品牌自运营账号

品牌店定义

特指品牌自运营或已授权的抖音小店

账号分类说明（以下达人不包含品牌自营）
头部红人：粉丝量在500万以上的达人

肩部达人：粉丝量在100-500万的达人

腰部达人：粉丝量在10-100万的达人

潜力主播：粉丝量在10万以下的达人

特别说明

基于类目特殊性，为保障算法科学合理，部分类目下品牌

数据仅统计头腰部品牌。

若报告中没有特指，则仅展示抖音渠道的销售数据
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2025年9月

电商营销复盘



9月月饼市场中，广式月饼以 92.81% 的销售占比占据绝对主导地位，成为品类发展的核心支撑。从商品高频提及成分来看，蛋黄、双黄、纯白莲蓉、

玫瑰等成为核心元素，体现出消费者对经典风味与特色口味的双重偏好。同时，“多口味” 作为热卖关键词，搭配 “9饼9 味”“12饼9味” 等多规格商品属

性，充分满足了消费者多元化的购买需求，从品类结构、口味偏好、品牌营销到商品组合等多维度共同推动月饼市场热度攀升。

9月重点品类：月饼

广式月饼引领市场，多维度驱动品类热度提升

数据说明：统计2025年9月抖音月饼品类销量大于0的商品数据，//表示数据经过缩放，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

9月月饼细分品类销售分布

琼式月饼

台式月饼

黄金大饼

京式月饼

晋式月饼

奶皮子月饼

滇式月饼

苏式酥皮月饼

榴莲冰皮月饼

广式月饼

9月月饼品类商品高频提及成分
18.72%92.81%

相关商品 商品属性

与辉定制稻香村月满九州月饼礼盒 9饼9味

稻香村吉祥金月600g月饼礼盒中秋送礼团购 12饼9味

良品铺子今夕圆490g新式中秋月饼礼盒送礼 11味14枚

礼伯乐东方韵月饼广式月饼桃山皮糕点… 18饼15味

情满中秋木盒月饼礼盒莲蓉月饼礼盒装… 13饼13味

多口味

销售占比 5.11%

18.21%
营销集中度

CR5

月饼品牌营销曝光热度TOP5

NO.1

稻香村

营销指数
99.9

热卖关键词

NO.2

享食者

营销指数
87.2

NO.3

味滋源

营销指数
76.5

NO.4

嘉华

营销指数
54.6

NO.5

良品铺子

营销指数
54.2
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9月重点品类：月饼

月饼消费痛点与需求并存，品类趋势与隐形机遇驱动发展

数据说明：统计2025年9月抖音月饼品类销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

9月月饼品类市场舆情分析

01

02

03

味道口感差 52.3%

口味太甜腻 31.8%

产品个头小 9.1%

04 质地有问题 6.0%

05 新鲜度不足 0.8%

01

02

03

功能痛点 功能需求

调整包装 22.4%

改变大小 10.3%

优化口感 9.5%

04 馅料相关 2.6%

05 无添加剂 2.6%

01

02

03

中秋采购 35.7%

送礼需求 31.1%

尝试新口味 17.1%

04 受推荐购买 11.6%

05 买给家人 4.5%

购买动机 品类趋势预测

• 月饼口味多元化，新奇口味受关注

• 礼盒化趋势明显，注重外观设计与品质

• 与知名IP合作增加，提升产品吸引力

• 强调地方特色与传统工艺

品类隐形机遇

• 开发特色、高品质月饼产品满足需求

• 借助热门IP合作推出联名款

• 结合地域特色打造差异化产品

9 月月饼市场功能痛点与消费需求特征鲜明。功能痛点中，味道口感差占比 52.3% 最突出，口味太甜腻、产品个头小也受关注，反映品质与食用体验

升级诉求。从品类趋势来看，整体呈口味多元化、礼盒化趋势，品牌商家可开发高品质产品、IP联名款及地域特色产品，推动长远发展。
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月饼品牌案例

稻香村：多品类布局深化，营销精准契合用户多元需求

2025年品牌TOP5品类的销售趋势占比

DXC/稻香村
主要带货方式： 达人推广、直播带货

数据说明：统计2025年9月品牌「稻香村」在抖音平台的推广数据，非平台全量数据，本页图片来自抖音app，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

40%

23.3%

20%

10%

3.3%

主要人群画像： 女性、31-40、新一线

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月

月饼 传统糕点 手撕面包 低温糕点 咸粽

9月品牌广告内容词云

品牌自营引流视频高转化特征

列举 “11-12种口味+分层覆盖人群”：传统口味（蛋黄莲

蓉、五仁）+低糖款（低糖豆沙、南瓜山药）+儿童/老人专

属款——解决“全家老小需求差异”痛点

例：妈妈爱吃的金丝枣蓉、爸爸爱吃的传统豆沙、长辈小

朋友的低糖款

●口味多样化，覆盖圈人群

素材用 “感叹句/对话冲突” 开场，如“哇，这中秋礼盒够豪

的呀”“稻香村这个铁公鸡终于拔毛了！”“中秋节怎么花小

钱办大事啊”，快速打破用户注意力阈值，提升5秒完播率

●冲突对话开场，吸引用户注意力

品牌月饼成交用户的功能需求

总经理空降直播间，月饼
礼盒买一送一啦！

@稻香村官方旗舰店

5s完播率

15.35%

粉丝数：97.6w

视频小蓝词：稻香村月饼活动价

预估曝光

557.1w

互动量

3700+

抖音主页可见性：单次可见视频

素材3s台词：中秋节怎么花小钱办大
事啊！我不得不说，我每年中秋…
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9月重点品类：电子教育

电子教育市场规模攀升，学习机主导下功能迭代聚焦需求

数据说明：统计2024-2025年抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，本页图片由豆包AI生成，飞瓜数据

2024-2025年抖音【电子教育】品类表现

2024年 2025年

2025年9月抖音【电子教育】细分品类电商热度

抖音电子教育2025年各月份市场表现普遍优于2024年，消费热度与市场渗透度显著提升。从细分品类电商热度来看，学习机/教育伴学机以 84.65%的

销售占比占据绝对主导地位，在产品功能卖点维度，在深耕语言学习场景的同时，也注重通过技术赋能与人性化设计， “英语”“智能”“大屏护眼”“精准

学” 等关键词突出，满足用户对高效、护眼、个性化学习工具的需求，技术迭代与用户需求升级共同推动电子教育品类发展。

学习机/教育伴学机
销售占比：84.65%

翻译笔
销售占比：9.00%

点读笔
销售占比：1.77%

听力学习机
销售占比：1.37%

2025年9月抖音【电子教育】产品功能卖点TOP
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9月重点品类：电子教育-学习机

学习机内存与场景成核心竞争点，产品体验驱动用户回购

数据说明：统计2025年9月抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

2025年9月抖音【学习机】各属性销售TOP

学习机的消费用户对承载丰富学习资源的大存储容量产品需求显著，256G内存容量以 40%的占比成为销售TOP属性；而12.7英寸的大尺寸屏幕因在护

眼与视觉体验上的优势更受青睐。营销场景方面，“学习” 场景稳居 TOP，预习、批改作业等场景也具备一定热度，体现出学习机深度融入日常学习全

流程的趋势。从成交回购原因分析，护眼效果、响应速度、续航能力等多维度优势共同驱动用户回购，体验成为维系用户、促进复购的关键因素。

▶ 内存容量

2.4英寸

13英寸

10.1英寸

12英寸

12.5英寸

12.7英寸

▶ 屏幕尺寸

8.1%

16G

32G

512G

64G

128G

256G 40%

2025年9月抖音【学习机】主要营销场景TOP

学习 预习 批改作业 复习 刷题 在家学习 查漏补缺 作业辅导

2025年9月抖音【学习机】成交的回购原因分析
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学习机产品品牌案例

作业帮：学习机主导品牌市场，营销与技术功能双维赋能增长

数据说明：统计2025年9月品牌「作业帮」在抖音平台的推广数据，本页图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

作业帮
主营品类 图书教育，3C数码家电

9月品牌各细分品类销售分布情况

品牌广告素材的小蓝词词云

带货方式：品牌自营，直播带货

学习机/教育伴学机

94.6%

考试/教材/教辅/论文

4.49%

书课宝

0.44%
读书卡

0.41%
真题试卷

AI精准学

AI智慧眼

全学科

AI辅导

学练资源

同步视频

错题本

作业批改

AI老师

品牌广告素材高频提及技术功能

不要会员！不要会员！不要会员！今天来作业帮直播间，学习
机统统不要会员！

痛点呈现 → 优惠解决 → 产品优势展示 → 效果展示 → 引导购买

ü 精准针对用户痛点：文案详细罗列出消

费者对于产品价格贵、预算少、二次收

费、内存少、孩子基础差、教材改版等

多方面的担忧，并一一给出解决方案，

能有效吸引消费者的关注；

ü 产品卖点介绍： 详细介绍了学习机的

各种功能和资源，如大屏护眼、AI老师、

同步视频、学练资源、真题试卷等，突

出产品的优势；

ü 优惠活动引导购买：提供了直降、折扣、

赠品、免息等多种优惠，增加了产品的

吸引力。

视频小蓝词 内行人建议买的学习机

优质曝光广告

脚本内容解读

预估曝光 1303.1w 预估5S完播率 11.94%

作业帮P50学习机参数

学习机有必要买吗 学习机有用吗有必要买吗 作业帮p50用户评价
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2024 2025

9月重点品类：酒类

酒水赛道持续扩容，中秋礼赠需求成本月核心驱动力

数据说明：统计2024年1月至2025年9月抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

今年以来，抖音酒水品类销售热度始终保持高增长态势。以9月数据为例，据飞瓜数据显示，该品类当月销售热度环比上月增长58%，同比去年增长

41%；从热销卖点词来看，“中秋”、“送礼” 等关键词出现频率显著较高，可见礼赠需求已成为本月用户购买的核心动因，伴随中秋节日临近，品类销

售热度有望迎来进一步提升。
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2024年1月-2025年9月抖音酒类销售热度趋势

9月份酒类销售热度

同比增长 41%  环比增长 58%

2025年9月抖音酒类热销卖点词

2025年9月抖音酒类热卖品牌TOP5

市场份额
18.64%

市场份额
4.41%

市场份额
3.56%

市场份额
2.99%

市场份额
2.61%



酒类品牌案例

聚焦草本精华打造独特记忆点，借助头肩部达人投放实现声量破圈

10

品牌9月份推广关键数据

销售热度 带货商品数 推广达人数 投放广告数

500w-750w 200+ 90+ 760+

品牌9月份销售热度对比

毛铺
主要带货方式： 品牌自营、直播带货

数据说明：统计品牌「毛铺」在抖音平台的推广数据，非平台全量数据，本页图片来自抖音app，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

品牌9月份曝光来源分布

2025年9月飞瓜抖音电商营销月报

TOP39月抖音酒类广告投放曝光

2025年

2024年

同比增长 115%

广告视频 自然流视频

广告视频占比

78%

品牌9月份广告内容词云及热门推广商品举例

毛铺绿荞【新品毛铺草本酒】纯粮

基酒 佐餐小酌必备 42度 520ml

商品广告数：90+

毛铺金荞酒【官方正品】草本露酒

白酒基酒苦荞酒礼盒装毛铺草本酒

商品广告数：30+

广告视频中，来自巨量

星图的曝光占比为97%

高曝光星图达人

阿超～

粉丝数：133.8w 预估曝光：2521.1w

牛哥不牛

粉丝数：830.3w 预估曝光：2319.3w

温暖一家

粉丝数：1184.1w 预估曝光：1671.5w



9/1 9/5 9/9 9/13 9/17 9/21 9/25 9/29

24年-25年9月清洁电器销售热度趋势对比

9月重点品类：清洁电器

市场消费热情明显高涨，擦窗机器人销售增长突出

数据说明：统计2025年9月抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

对比2024年同期，25年9月清洁电器的销售热度显著高于去年，同比增长率达47.53%。同时，品类表现呈现分化特征，洗地机及配件/耗材、扫地机器

人及配件耗材在销售热度维度位居前列，擦窗机器人在同比增长维度表现较为突出，蒸汽清洁机、电动拖把等品类也存在一定同比增长，不同品类在

热度与增长性上的差异化发展特点较为明显。

2025年9月抖音短视频及直播电商月报11

24年 25年

洗地机及配件/

耗材扫地机器人及

配件/耗材

除螨仪

吸尘器及配件

蒸汽清洁机

电动拖把

沙发/布艺/地毯

清洗机

电动清洁刷

蒸汽拖把

蒸汽刷

25年9月清洁电器细分品类分布

同
比
增
长

高

低 销售热度 高

均值

均值

擦窗机器人
销售热度：5000w-7500w
销售热度同比增长：428.81%



9月重点品类：清洁电器-擦窗机器人

竞争格局高度集中，技术卖点驱动市场热度

数据说明：统计2025年9月抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据

从擦窗机器人的品牌CR5可见，竞争呈头部集中态势，「ECOVACS/科沃斯」以63.39%的市场份额领跑，总体呈现 “头部垄断 + 少数品牌分食” 的格局。

市场推广聚焦“无线、智能、超薄”等技术卖点，智能化与便捷化成为核心方向。此外，消费体验分化，清洁力、操作、吸力等方面反馈两极分化明显，

是相关品牌商家需要关注的重点。

2025年9月抖音短视频及直播电商月报12

擦窗机器人品类消费者产品体验反馈

好评TOP3

清洁力强 操作简便 吸力强劲

差评TOP3

清洁效果差 划伤玻璃 机器易损

9月抖音擦窗机器人热卖宣传词

品牌集中度

92.67%

9月抖音擦窗机器人品类竞争分析

销售热度TOP5品牌

ECOVACS/科沃斯
市场份额：63.39%
销售热度：2500w-5000w

SATUO/洒拖
市场份额：11.33%
销售热度：750w-1000w

OUKESEN/欧克森
市场份额：9.45%
销售热度：500w-750w

致派
市场份额：4.29%
销售热度：250w-500w

小壁虎
市场份额：4.21%
销售热度：250w-500w



擦窗机器人品牌案例

直播间多机位展示全自动清洁能力，结合双11大促强化性价比心智

SATUO/洒拖

2025年9月抖音短视频及直播电商月报 数据说明：统计2025年9月品牌「SATUO/洒拖」在抖音平台的推广数据，非平台全量数据，本页图片来自抖音app，部分数据已作脱敏化处理，飞
瓜数据
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TOP29月抖音擦窗机器人销售热度

主要受众：女，50+，山东

9月品牌推广关键数据

销售热度 销售热度
同比增长率 带货商品 关联直播

750w-1000w 138.26% 20 347

9月品牌销售分布

品牌自营
62.21%

商品卡
10.21%

达人推广
27.58%

主推商品

SATUO/洒拖【重磅上新】洒拖
T30智能擦窗机器人高层擦窗解
放双手
月销售热度：750w-1000w

品牌商品卖点词云

品牌自营直播间分析

亮点一 讲解、展示双机位画面切换，展示品牌擦窗机器人的全自动
清洁能力，在讲解的同时小窗贴片实时计算产品续航时长

亮点二 与传统磁吸擦窗器进行比较，突出品牌产品的”省时省力“以及”
高性价比“，直击消费者痛点，提升销售转化

亮点三 双11大促元素贴片，再次体现产品“性价比”，同时配合口播话
术，着重强调售后保障，打消观众消费顾虑。



9月重点品类：燕窝滋补品

燕窝滋补品销售热度冲高，口感与品质为受众关注核心

数据说明：统计2025年9月抖音销量大于0的商品数据，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据2025年9月抖音短视频及直播电商月报14

燕窝滋补品的抖音销售热度全年呈波动上升态势，9月热度显著走高，市场需求表现旺盛。受众画像上，女性占比达 76.8%、且 31-50 岁年龄段受众

占比突出，但18-23岁年轻群体也同样有着较高的消费意愿，是该品类的潜力人群。消费者体验舆情上分化明显，暴露出部分产品在口味调和、品质真

实性与质地方面仍存优化空间。

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月

25年抖音燕窝滋补品销售热度趋势
销售热度

消费者产品体验舆情洞察

正向关键词 提及占比 原因

口感味道佳 66.8 %
用户对产品的口感和味道十分满意，
称赞其良好的味觉体验

甜度适宜 9.1 %
用户对产品甜度表示满意，认为甜度
恰到好处

外观色泽好 6.5%
用户对产品的色泽外观给予肯定，认
为呈现效果良好

负向关键词 提及占比 原因

口感味道差 84.2 %
用户对产品的口感和味道不满意，认
为不好吃、有异味等

质疑非燕窝 8.3 % 怀疑产品并非真正的燕窝

质地不满意 5.0 % 产品质地太稀等

男性
23.2%

TGI：47.8

女性
76.8%

TGI：149.44

9月燕窝滋补品受众画像

18-23 24-30 31-40 41-50 50+

占比 TGI



燕窝滋补品品牌案例

康丞相

2025年9月抖音短视频及直播电商月报 数据说明：统计2025年9月品牌「康丞相」在抖音平台的推广数据，非平台全量数据，本页图片来自抖音app，部分数据已作脱敏化处理，飞瓜数据15

达人营销成核心驱动力，资源聚焦打造单款爆品

TOP39月抖音燕窝滋补品销售热度

主要带货方式：达人推广占比 85.54% 9月品牌预估曝光曝光分布
商品广告 直播引流广告 通用广告

预估曝光：33.9w
商品广告占比99.96%

优质广告案例

9/1 9/5 9/9 9/13 9/17 9/21 9/25 9/29

9/25 关联直播达人
@南总进出口货仓3号
粉丝数 115.5w

@飞飞
粉丝数 36.4w

@团妈营养师-调堂
粉丝数 35.1w

头肩部达人强效推广 汇集资源主推单曝品

9月品牌燕窝滋补品品类销售热度趋势

近期品牌主推商品及推广关键词

【开盖即食】【国宾伴手礼】蛹虫草鲜炖燕窝
开盖即食6瓶/盒送礼佳品TX

销售热度：250w-500w

主
推
商
品

9月品牌燕窝滋补品品类直播数据

169

环比增长 244.9%

966

环比增长 265.9%

燕窝很贵？那是你没用对方法，这

里的燕窝只要这个价！

@康丞相营养食品
旗舰店

预估曝光：

30.7w

内容亮点
突出产品卖点： 详细介绍了产品的原料产地、制作
工艺等特点，让消费者对产品有更清晰的了解

强调使用感受： 描述了食用时的口感和味道，增加
了消费者的直观感受，提高产品吸引力



2025年10月

电商趋势前瞻
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01 抖音电商强制开通电子面单

近日，部分商家存在线下发货虚假单号等违规行为，损害消费者权益。抖音电商呼吁商家开通平台

电子面单，以避免违规风险并提升购物体验。未开通的商家将无法发货。

02 抖音加强即时零售药品管理新规

近日，抖音平台针对即时零售业务中的药房类商家推出一系列新的管理规范，对药品线上销售的准

入条件、经营行为及宣传推广等环节作出明确规定，旨在进一步规范网络售药秩序。

03 抖音电商强化商家商品锚点合规

9月4日，抖音电商安全与信任中心正式发布公告，商品锚点功能是商家、达人发布电商视频内容的

核心工具，其设计初衷在于连接商品与消费者，提升用户购物便捷性与体验感。

04 抖音电商公布话费充值欺诈案例

近日，抖音电商平台发现部分话费充值商家因供应链管理不严，导致用户信息泄。对此，抖音电商已

启动专项治理，截至目前，共清退25个违规商家，冻结相关货款，并将其列入失信名单。

05抖音生活服务宣布上线“烟火小店扶持计划”

9月10日消息，抖音生活服务宣布上线“烟火小店扶持计划”，通过流量激励、达人探店、门店物料、

货品补贴、榜单荣誉等一系列举措，助力更多线下中小餐饮商家突破经营瓶颈、实现生意增长。

06 抖音电商打击商家商品“仿冒名人宣传”

近日，抖店后台上线“建议优先挽回”标签。当消费者在商家发货后申请售后时，平台会结合该消费

者历史关注、购物行为等数据进行分析，若判定其对存在较高的成交意愿，便会标记相关售后申请。

07 抖音生活服务将对全国酒店实施线下扫码免佣金政策

9月26日消息，抖音生活服务日前召开“心动榜酒店”发布典礼，于现场首次公布针对酒店业态推出

的心动榜单。首期“心动榜酒店”覆盖全国39个城市，共有443家特色生活方式酒店上榜。

08 抖音重拳打击第三方引流

9月25日，抖音电商发布公告显示，近期平台巡查中发现部分商家、达人依然存在通过商品订单、

服务承诺等手段诱导用户跳转第三方的情况。抖音明确表态将持续保持高压治理这类行为。

2025年9月抖音短视频及直播电商月报17
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数据说明：推荐商品参考图来自抖音app，飞瓜数据2025年9月抖音短视频及直播电商月报

十一、中秋营销关键词

重点关注商品

月饼、酒类、茶叶礼盒、餐饮美食卡券、旅行

用品、户外/登山/野营/旅行用品

推荐商品参考

双11大促营销关键词

重点关注商品

推荐商品参考

今年国庆与中秋相连，双节同庆催生8天超长黄金

周，品牌可借势这一时期的高流量开展营销活动。

同时围绕旅游、宅家等多元场景打造优质内容，强

化用户粘性。另外，国庆节承载着浓厚的文化内涵

与民族自豪感，品牌借助讲述中国故事、呈现中国

元素等方式，可进一步提升自身文化价值。

今年抖音电商推出了“抖音商城中秋&双11大促”，

整体活动时长57天。本次活动主要分为“双11-中秋

期”和“双11-正式期”两个阶段，平台主要的营销玩

法包括立减折扣、一件直降和消费券。在营销IP方

面，面向不同行业和各类型品牌，抖音电商还打造

了超级品牌日、疯狂国补、以及上新营销IP活动。

纸品/湿巾、美容护肤、宠物食品及用品、婴童用品、

大家电、手机、电脑

纸巾 手机 婴童用品月饼 茶叶礼盒 旅游用品

重阳、万圣节营销关键词

重点关注商品

推荐商品参考

10月底，农历九月初九重阳节也将到来，饮菊花

酒、吃重阳糕等传统习俗，将推动菊花酒、糕点

等相关商品销售，也为滋补保健类产品的推广创

造了优质契机。而紧随其后的万圣节，对品牌营

销而言尤为关键，品牌需重点挖掘自身与节日属

性相匹配的关联点，才能更好地借势营销。

滋补保健全品类、糕点/点心/面包、花草/水果/再

加工茶、创意/整蛊玩具、模玩/动漫周边

花茶 滋补保健 cos道具

18
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2025年9月抖音短视频及直播电商月报

十月

01

08

15

22

29

02

09

16

23

03

10

17

24

04

11

18

25

05

12

19

26

07

14

21

28

06

13

20

27

关键营销节点

10/01星期三 国庆节

30

重要时间节点

10/06星期一 中秋节

10/23星期四 霜降

23
霜降

10/08星期三 寒露

19

10/29星期三 重阳节

29
重阳节

08
寒露

31

01
国庆节

06
中秋节

31
万圣节

10/31星期五 万圣节

09
抖音双11大促

正式期

10/09星期四 抖音双11大促正式期



本月榜单

20



附录：

2025 9

总榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30

2025年9月抖音短视频及直播电商月报21



附录：

2025 9

美妆榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30
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附录：

2025 9

个护家清榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30

2025年9月抖音短视频及直播电商月报23



附录：

2025 9

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

服饰内衣

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

3C数码家电

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

母婴宠物

2025年9月抖音短视频及直播电商月报24



附录：

2025 9

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

食品饮料

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

生鲜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

运动户外

2025年9月抖音短视频及直播电商月报25



附录：

2025 9
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排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

智能家居

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

酒类

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

滋补保健
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数据说明

本报告数据主要来源于“短视频-直播”数据分析平台「飞

瓜数据」在2024年9月1日-2025年9月30日所追踪到的
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容作为对2025年短视频及直播营销月度报告分析。基于

隐私及数据安全的考虑，本报告数据经过了脱敏及指数

化处理。








